I. ZASADY PRZYJMOWANIA REKLAM

1. BIURO przyjmuje zlecenia na podstawie aktualnych przepi-
sow PRAWA PRASOWEGO i innych regulacji prawnych do-
tyczacych reklam.

Redakcja nie odpowiada za tres¢ zamieszczonych oglo-
szen i reklam oraz moze odmowic ich zamieszczania, jesli
ich tresc lub forma pozostaja w sprzecznosci z prawem,
linig programowa i charakterem pisma oraz zasadami pu-
blikacji ogtoszen i reklam.

2. Podstawa do zamieszczenia reklamy lub ogloszenia jest
zamowienie lub zlecenie podpisane przez upowazniong
osobe, okreslajace rodzaj reklamy, jej powierzchnie, ter-
miny realizacji, terminy i warunki ptatnosci oraz cene i
wysokoS¢ upustow.

3. Ceny reklam i ogtoszen zamieszczone w cenniku dotyczg
zajetej powierzchni reklamowej materiatow gotowych do
druku. Za opracowanie graficzno-techniczne lub wykona-
nie reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie
jednorazowo dodatkowe koszty, w zaleznosci od po-
wierzchni i zlozonosci grafiki.

4, Artykuly reklamowe, wywiady (teksty sponsorowane)
promocyjne platne sa wg cennika w zaleznosci od zajetej
powierzchni. Przygotowanie tekstow, wywiadow i arty-
kutow reklamowych, promocyjnych obciaza zleceniodaw-
ce. Gotowe wywiady i teksty sponsorowane, artykuty
reklamowe publikowane sg w ramce i opatrzone nadty-
tutem ,ogtoszenie ptatne” lub ,reklama’.

5. Istnieje mozliwosc zamieszczania nietypowych form re-
klamy w postaci insertow, wklejek, wszywek itp. Termin i
forma podlegaja kazdorazowo uzgodnieniu z Biurem.

6. Jesli w reklamie, ogloszeniu, insercie zleceniodawcy poja-
wiaja sie sie logotypy innych firm, materiat reklamowy
wymaga akceptacji redakcji przed podpisaniem zlecenia.

7. Zamowienia lub zlecenia reklamowe powinny by¢ dostar-
czone do 7 dni przed data publikacji na oktadki, 5 dni
przed datq publikacji na strony wewnetrzne. Gotowe ma-
terialy promocyjne powinny byc dostarczone najpozniej
na 7 dni przed ukazaniem sie numeru.

8. Inserty, wklejki, banderole i inne powinny by¢ dostarczo-
ne na 10 dni przed publikacja po uprzedniej rezerwacji i
akceptacji materiatow.

9. Biuro ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materia-
tow z powodu ztej jakosci lub nieodpowiadajacych para-
metrom technicznym.

10. Wszelkie zmiany w fresci reklamy podane na pismie
(wylacznie) moga by¢ dokonane najpozniej na 7 dni przed
ukazaniem sie numeru.

11. Wycofanie zlecenia, zaméwienia najpozniej na 10 dni
przed drukiem. Zleceniodawca ponosi koszty obciazenia
40 proc. wartosci reklamy.

12. Jezeli zleceniodawca zazada zwrotu materiatow graficz-
nych, musi to koniecznie zaznaczy¢ w zleceniu badz za-
mowieniu.

Il. REKLAMACIJE

1. Ewentualne reklamacje przyjmujemy wylacznie na piSmie
z dwoma egzemplarzami dowodowymi w ciagu 7 dni od
daty ukazania sie reklamy.

2. Reklamacje ztozone po terminie lub bez egzemplarzy do-
wodowych nie beda rozpatrywane.

3. W przypadku uznania reklamacji strony uzgadniaja ter-
min druku, wielkos¢ i forme zadoSCuczynienia.

l1l. WARUNKI PLATNOSCI

1. Platnosc dokonywana jest na konto zleceniobiorcy.

2. Ustalong kwote nalezy wptacic w terminie okreslonym w
zleceniu, zamowieniu, nie pozniej niz 14 dni od daty wy-
stawienia faktury.

3. W wyjatkowych przypadkach warunki ptatnosci moga
by¢ ustalone indywidualnie ze zleceniodawca,

4. W przypadku opéznienia ptatnosci zostang naliczone od-
setki zgodnie z obowiazujacymi przepisami.

IV. SPECYFIKACJA TECHNICZNA
Reklamy do druku przyjmujemy w formatach:
pliki *. tif o rozdzielczosci 300 dpi;
pliki *. eps (Encalupsed Post Script) o rozdzielczosci 300 dpi;
pliki *. cdr (do wersji x5), wszystkie elementy muszq sie
miescic w ramce wyznaczajacej format ogtoszenia, ciagi
znakow tekstowych musza by¢ zamienione na krzywe.
pliki *. pdf
W ogtoszeniach barwnych kolory musza by¢ zdefiniowa-
ne w palecie CMYK; mapy bitowe — w formacie TIFFCMYK.
W ogloszeniach czarno-biatych wszystkie elementy mu-
sza byc¢ zdefiniowane w skali szarosci.
Pliki do 20 MB mozna przestac jako zatacznik do poczty e-
-mail, wysylanej na adres: reklama@sadeczanin.info. W te-
macie prosze podac numer zamowienia, daty oraz
miejsca emisiji.

REKLAMY | 0GLOSZENIA ZAMOWIONE NA PISMIE 0ZNACZAJA AKCEPTACJE POWYZSZYCH WARUNKOW.

W SPRAWACH SPORNYCH, NIEUJETYCH W POWYZSZYCH ZASADACH, MAJA ZASTOSOWANIE
PRZEPISY PRAWA PRASOWEGO | KODEKSU CYWILNEGO.



sadeczanin  IMI@SIECZNik

55mm

114 mm

173 mm

228 mm

SADECZANIN — CENNIK REKLAM | OGLOSZEN

57 mm

118 mm 180 mm

Uwaga: Do podanych cen netto nalezy doliczyc podatek VAT 23%

Grzegorz Piechotka
tel: 18 415 72 29 w. 22
e-mail: g.piechotka@fsns.pl

Kamila Jelen
tel: 1841570 77 w. 12
e-mailk jelen@sadeczanin.info

Marcin Pawlowski
tel: 184157229 w.21
e-mail: reklama@sadeczanin.info

Stanistaw Wieloch
tel.: 18 41572 29 o
e-mail: swieloch@sadeczanin.info

Redakcja: ul. Barbackiego 57, 33-300 Nowy Sacz,
tel. 18 415 72 29, 18 415 70 77, e-mail: reklama@sadeczanin.info
Konto: 73 1020 1097 0000 7002 0209 9018

REKLAMY CZARNO-BIALE / K-

1mod. (1x1) 1152/130 24
2mod. (2x1, 1x2) 21024/ 240 74
3 mod. (3x1, 1x3) 310zt /340 zt
6 mod. (3x2, 2x3) 550zt / 600 zt
12 mod. (3x4) 1100 zt/ 1200 z4
OKLADKIGooD
11 OKLADKA 1300 zt
111 OKEADKA 1300 zt
IV OKEADKA 1500 zt

Rozmiar oktadki 210x270 mm + 3 mm spad

STRONY WEWNETRZNE (K-

6 mod. (3x2) 600 zt
12 mod. (3x4) 1200 zt

TEKST SPONSOROWANY(czmm-

1 strona — ok. 4500 znakéw 1100 z4

TEKST SPONSOROWANY (otoR)

1 strona — ok. 4500 znakow 1200 z4

NEKROLOGI, KONDOLEN-

2 mod.(118x55mm) 80zt

PANORAMA WSI SADE(KI-

6 mod. (3x2, 2x3)
12 mod. (3x4)

RABATY
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